DOCUMENTO DE PRENSA
Un comunicado de prensa, también conocido como nota de prensa, es un anuncio oficial que se envía a los medios de comunicación para informarles sobre noticias, eventos, logros o cualquier información relevante de una organización. Para escribir un comunicado de prensa efectivo, es importante incluir un titular llamativo, un primer párrafo que responda a las 5W (qué, quién, cuándo, dónde y por qué), un cuerpo que desarrolle la información, datos de contacto y un cierre con información sobre la empresa. 
Pasos para redactar un comunicado de prensa: 
1. 1. Encabezado:
. Título: Un titular atractivo y conciso que resuma la noticia principal. 
. Subtítulo (opcional): Un breve resumen que complemente el título. 
. Lugar y fecha: Indica la ubicación donde se origina la noticia y la fecha de publicación. 
2. 2. Entradilla (Primer párrafo):
. Responde a las preguntas qué, quién, cuándo, dónde y por qué de la noticia. 
. Debe captar la atención del periodista y motivarlo a seguir leyendo. 
3. 3. Cuerpo del comunicado:
. Desarrolla la información de manera clara y concisa. 
. Utiliza frases cortas y párrafos estructurados. 
. Incluye datos relevantes, citas de fuentes autorizadas y hechos comprobables. 
. Mantén un tono objetivo y profesional, evitando lenguaje promocional excesivo. 
4. 4. Información de contacto:
. Incluye el nombre, cargo, número de teléfono y correo electrónico de la persona de contacto. 
. Facilita que los periodistas puedan obtener más información o aclarar dudas. 
5. 5. Acerca de la empresa:
. Una breve descripción de la organización que emite el comunicado. 
. Resume la historia, misión y visión de la empresa. 
6. 6. Final:
. Utiliza ### o -30- para indicar el final del comunicado. 
Consejos adicionales:
· Mantén la brevedad:
Los comunicados de prensa suelen tener una extensión de una página, con entre 400 y 500 palabras. 
· Sé relevante:
Asegúrate de que la noticia sea de interés periodístico y tenga valor para los medios de comunicación. 
· Revisa y corrige:
Antes de enviar el comunicado, revisa cuidadosamente la ortografía, gramática y redacción. 
· Distribución:
Envía el comunicado a los medios de comunicación relevantes y considera la posibilidad de utilizar plataformas de distribución de comunicados de prensa. 
· Momento oportuno:
Envía el comunicado con suficiente antelación para que los periodistas tengan tiempo de cubrir la noticia. 

